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M Le marketing territorial : un impact majeur pour le développement

La perception/ image d'un territoire (ville/métropole) impacte pour:

23 % de ses recettes touristiques
37 % des investissements directs étrangers (IDE)
22% de I'attractivité résidentielle des talents

Source : Bloom Consulting study The Impact of Nation and Place Brands on
the Local and Global Economy novembre 2024
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M Le collectif fondateur de One Provence

Nos partenaires stratégiq ues
W LAMETROPOLE

AIX-MARSEILLE-PROVENCE DU RHONE

Aix

am l l Marseille
Université

I - -
#w EUROMEDITERRANEE

Membres de droit et d’honneur

PROVENCE
PraSueren  JdeRgyEncE

CDTRI3

BOUCHES-DU-RHONE

J2Y coves 052 CCl AIX MARSEILLE
'LI;J' BouCHES. rfﬁ @ SRovence

oooooooooooooooooooooo

ONE
1 PROVENCE

Union Pour TOP 20
les Entreprises
13 AlX MARSEILLE PROVENCE

Morseille Fost/»

X [
marseilie
provence

Membre partenaire

1L



M Le collectif d’Aix-Marseille-Provence
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Mies3 enjeux de One Provence
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Enrichir, partager & diffuser
I'image du territoire

Affirmer notre place de territoire
aux avant-postes

Révéler, retenir, et attirer
les acteurs du changement
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M campagne de publicité nationale

Aix-Marseille-Provence, bien plus que des paysages de cartes postales:
des entreprises et un monde d'opportunités !

Un environnement révé

pour I'industrie
aéronautique

Aix-Marseille-Provence. 9 7, Ve

N°1 mondial des
_: hélicoptéres civils’.
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Le charme authentique
d’'une place de
-commerge hlstorlque

Port de Marseille Fos. 1

42.600 emplois salariés

en logistique et industrie”.
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Le décor parfait
pour la production
de films
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Aix-Marseille-Prove =
2¢me destination de tournage

= en France’.
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Un cadre idyllique
pour un territoire
connecté au monde

Aix-Marseille-Provence.
5% hub numérique

Un ciel dégagé pour
une décarbonation
engagée
Aix-Marseille-Provence.

4 technopodle mondial des
technologies de I'environnement’.
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Lc destination toute
rouvée pour faire
“avancer la sclnte

Aix- Mursedla Provence.
27 péle frangais ~
de recherche meédicale’.
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Aéronautique
Cinéma
Energie
Maritime
Numeérique
Santé




Merci

® Avez-vous des questions ? ¢
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